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" Zugegeben, fir die Pointe von ,Dark
. Ages”® haben sich Daniel Acht, Ali Ek-

. Doch ,Badesalz* in der Rolle der

~fend, dab der zwdlf Minuten kurze und

Sprung iri der Schiuissel

Satirische Kurzfilme bei den zehnten Riisselsheimer Filmtagen

Die Hessen sind an allem schuld. Wir ha- |
ben es geahnt, Hitten nicht der stidhessi-
sche Schreinermeister und sein Geselle
die Ritter im hohen Mittelalter mit nicht
enden wollendem Gebabbel zur Ver-
rweiflung getrichen, Europa wiire lingst
mehr als eine Idec. Eben haben sich die
Herren Edelleate noch stilecht im dunk-
len Wald die Képfe eingeschlagen, nun,
nachdem sich alle wieder vertragen, wird
wegen allerlei, Einwinde der drtlichen
Handwerker derrunde Tisch nicht fertig.

kert und Stefan A. Rother offenbar ein
wenig - von- Johannes Weilands  Hessi
James® inspirieren lassen. -

Spielverderber sind so komisch, die Sali-
re auf die europiische Einigung so tref-

auf 35 Millimeter. gedrehte Film villig zu
Recht mit dem dritten Preis bei'den Riis-
selsheimer Filmtagen ausgerzeichnet wur-
de. Feiner, schwarzer, auch brachialer
Humor hat Tradition bei dieser Veran-
staltung, bei der vor allem Kurzspielfil-
me und Animationen auf dem Programm
stehen. 5 o

Zum zehnten Mal schon richtete die
Stiftung Cinema Concetta Filmftrderung
das Festival fir satirische Kurzfilme im
Stadttheater Riisselsheim aus. Und daB
es nach wie vor so erfolgreich ist (in die-
gem Jahr kamen etwa 1300 Zuschauer),
liegt sicher auch an der ausgesprochen fa-
mililiren Atmosphire, der Anwesenheit
der Regisseure und nicht zuletzt an der
fast immer (berzeugenden Filmauswahl:
Micht nur die Siegerfilme begegnen den
Cineasten hiiufig in den Kurzfilmpro-
grammen folgender Festivals.

Das Publikum bestimmt traditionell
tiber die Vergabe der Preise von 3000,
2000 und 1000 Euro, doch zum Jubilium
hatten sich die Veranstalter noch einige
kleine Zugaben einfallen lassen. So er-
hielt Jochen Freydanks Dienst” als zehn-
ter von 15 Beitragen des Wettbewerbs ei-
nen Sonderpreis in Hithe von 500 Euro.
Dabei hiitte man dem psendo-dokumen-
tarischen Film, der seine leicht beklem-
mende Komik vor allem aus den Reaktio-
nen der unfreiwilligen Statisten gewinnt,
die mit ungliubiger Verbliiffung “sinem
schieBwilligen  Sicherheitsangestellten
bei seiner mdrderischen Arbeit zusehen,
aufgrund seines etwas andercn Humors

durchauns gine bessere Plazierung zuge-
traul. i

Uberhaupt kamen die rabenschwarzen
und gleiechwohl stilsicher inszenierten
Beitriige wic der in Schwarzweil gedreh-
te  Tierfreund® des Minchner Filmstu-
denten Jens Junker oder der Zeichen-
trickfilm ,Gack Gack® von Olaf Encke
beim Publikum offenbar weniger gut an.
Doch was Satire ist, was noch komisch
und was makaber, einfach nur albern
ader moralinsaver, daritber LiBt sich be-
kanntlich trefflich streiten. Der kleinste

neinsame Nenner ist da manchmal dex
Kalauer. Entscheidend aber ist, und,da-
fiir hat das Riisselsheimer Publikum seit
Jahren einét guten’ Blick, ob es gut ge-
macht, der Film in sich stimmig ist. Keine
Uiberraschung war somit auch die Verga-
be des Hauptpreises an Barbara Marhei-
nekes im vergangenén Jahr entstandenen
Le-mail express®, e R

Schlieflich hat es:noch nie reschadet,
Gieschichten wie ans deni richtigen Le-
ben zu-erzihlen, dabei ein paar Klischées
7u bedienen und stilsicher anf die Pointe
zwinszenieren. Solehe Filing mag das Pu-’
blikum bei den Filmtagen. Mit viel Witz
erzihlt die Kolner Filmemacherin in we-
niger als acht temporeichen Minuten von
der denkbar griften Katastrophe im Le-
ben eines jungen Werbers, der aus Verse-
hen, ein Nacktfoto per e-mail in den Fir-
menverteiler schickt — und damit unfrei-
willig fiic-die Agentuf die Kohlen aus
dem Feuer holt.

Micht viel mehr als eine Idee, ein paar
fustige Einfille und das sichere Gespiir
fiir die richtige Lénge ecines solchen
Films zeichnen das Werk aus, Das ist sou-
verdin gemacht.

Sindn Akkus' mit dem zweiten Preis
bedachter Kurzspiclfilm ,Lassie” be-
dient sich eines dihnlichen Erfolgsrezepts,
lebt dabei aber vor allent von seinen Ty-
pen und der Situationskomik. Alle, die
hier mehr oder weniger zufiillig auf dem
Set fiir ein Werbefilmchen @iber eine Dié-
nerbude zusammenfinden, alle haben ei-
nen deutlich sichtbaren Sprung in der
Schilssel.

Die kleinen Vorstadigangster mit den
groBen Sprichen und den dicken Knarren,
die unfreiwillig erst zu Statisten, dann zu
den eigentlichen Hauptdarstellern eines |
Werbespots werden, ebenso wie der Besit- |
zer des Ladens und der ambitionierte Jung- |
regisseur. So dick sind einige der Klischees, |
s0 vorhersehbar manch kalavernde Pointe, |
und doch st der Film keine Sekunde lang- |
weilig. schii, |
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